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Zadeva: Ustno svetni$ko vprasanje — plakatna mesta v Ljubljani

Na podlagi 98. ¢lena Poslovnika Mestne ob¢ine Ljubljana, postavljam kot Samostojna svetnica NSi zupanu in
pristojnim sluzbam naslednje ustno svetnisko vprasanje:

Oglasevanje v javnem prostoru je velik izziv, s katerim se sre€ujemo v vsakodnevnem Zivljenju, ker soustvarja
podobo nasih mest, naselij in ulic. Znano je, da so bili prvi mestni plakati med prvimi zunanjimi mediji, ki so
nastali zaradi potrebe po obvescanju, saj so meScane obvescali o dogajanju in jih vabili na dogodke.

Ceprav se danes v Ljubljani sre¢ujemo s prenasi¢enostjo komercialnega oglagevanja v javnem prostoru, je na
drugi strani mo¢ obcutiti tudi pomanjkanje konkurence na tem podrocju. Po podatkih MOL iz leta 2020 je bilo
v Ljubljani 10.000 plakatnih mest. Vec€ina, priblizno 65 % vseh, jih stoji na javnih povrSinah, ki so v lasti
obcine. Ostala plakatna mesta so na zasebnih povrSinah, od katerih MOL pobira takso. Ocena je, da je teh
povrsin priblizno 35 % od vseh lokacij v Ljubljani.

MOL je ze v decembra 2022 napovedala, da bo v letu 2023 pricela z nadzorom Inspektorata MOL na podrocju
oglaSevanja ter ob tem opozorila vse zasebnike, naj preverijo legalnost postavljenih objektov za oglasevanje

.....

Celovski cesti.

Vodilo MOL na podro¢ju zunanjih oglasnih povrsin je bilo »manj je ve¢«. V Ljubljani se res zmanjsuje Stevilo
oglasnih panojev, hkrati pa jih je vedno ve¢ na plo¢nikih in v centru mesta. Lahko bi dejali, da gre v nekaterih
primerih za degradacijo prostora zaradi postavitve panojev ob gradbenih ograjah, v drugih primerih za
prekomerno svetlobno onesnazenje pri novih vrstah svetlobnih panojev in vitrin, mnogokrat v neposrednih
obmocjih kulturne dedis¢ine. Kot lahko opazimo, ima vse te nove povrsine en ponudnik kakor tudi vec¢ino
plakatnih mest na javnih povrSinah v Ljubljani. Posledica taksnega delovanja MOL je omejevanje konkurence
in diskriminacija trga zunanjega oglasevanja.

Kot samostojno mestno svetnico NSi me zanima:

1. Kako MOL v Ljubljani zagotavlja konkuren¢nost ponudnikov na tem podroc¢ju?

2. Zakaj MOL $e ni, kljub zavezam Agencije za varstvo konkurence iz leta 2013 in mnenja Racunskega
sodiS¢a, izvedla razpisov za oglasevanje tako na avtobusih, ovalnih panojih kot tudi razpisa na javnih
povrsinah MOL?

3. Zakaj se je MOL odlocila »umazati« staro Ljubljano z oglasni objekti?

4. Koliko oglasov je InSpektorat MOL odstranili na zasebnih povrSinah v letu 2023 in koliko v letu 2024?

Lepo pozdravljeni,

Mojca Sojar I.r.
Samostojna svetnica NSi
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